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Wspéifinansowany przez
UNIE EUROPEJSKA

Plan komunikacji projektu turystycznego (Zatacznik do wniosku o dofinansowanie)

1.
2.

jezyku niemieckim)

Podrecznikiem programu (rozdziat ,Komunikacja i widocznos¢”)
Poradnikiem beneficjenta w zakresie komunikacji (rozdziat ,Jak przygotowac plan komunikacji”)

Przed rozpoczeciem wypetniania planu komunikacji projektu koniecznie zapoznaj sie z:

Plan komunikacji projektu (zatacznik nalezy wypetni¢ w dwéch wersjach jezykowych — dla wersji w jezyku niemieckim skorzystaj z formularza w

>
>

pomiedzy partneréw

Jako minimum wypetnij ponizsze pola dla:

celu komunikacyjnego projektu, ktéry postawisz sobie na poczqtku realizacji projektu,
celu komunikacyjnego na zakoriczenie projektu.

Opcjonalnie mozesz podac dodatkowe cele komunikacyjne dla waznych etapéw projektu.

Dla kazdego dodatkowego celu komunikacyjnego powiel poniziszq tabelke.

Cel komunikacyjny, grupa docelowa, dziatanie komunikacyjne, narzedzie komunikacyjne, docelowa wartosc¢ liczbowa, podziat zadan

Przyktady celow komunikacyjnych, grup docelowych, dziatan i narzedzi komunikacyjnych, a takze przyktadowo wypetniony plan
komunikacji znajdziesz w Poradniku beneficjenta w zakresie komunikacji.

Cel komunikacyjny na poczqtku realizacji projektu
(max. 300 znakéw)
Upowszechnienie informacji o rozpoczeciu projektu i planowanych dziataniach
Napisz, o czym chcesz informowac i w jakim celu?

Co w projekcie chcesz wypromowac — jakie dziatania, jaki produkt lub ustuge?

(max. 300 znakéw)

Promocja projektu i polsko-saksonskiego pogranicza

Lp. Grupa docelowa Dziatanie komunikacyjne Narzedzie komunikacyjne i docelowa Partner odpowiedzialny za
maks. 500 znakéw maks. 1000 znakéw wartos¢ liczbowa (szt./os6b) realizacje dziatania
maks. 1000 znakéw komunikacyjnego
Wskaz planowane dziatania komunikacyjne, ktore
?k'e.g;, ‘;w. e byé odbioreq pomogq partnerom projektu osiggnq¢ cel Dla kazdego wskazanego dziatania Wskaz partnera, ktdry bedzie
wolicl ziaran . . . . . - . - B .
komunikacyjnych. komumka'cy/ny i trafi¢ do wskazanej grupy komunikacyjnego okresl narzedzie, od;fow:edz:'a/ny %a realizacje
docelowej, ktdre wykorzystasz do jego kazdego dziatania
w tym przede wszystkim uwzglednij obowigzkowe przeprowadzenia oraz podaj docelowq komunikacyjnego.
dziafania, ktdre sq zapisane w Podreczniku warto$¢ liczbowq (sztuk/os6b).
beneficjenta. Do obowigzkowych dziatari
Dziatania komunikacyjne muszg by¢ zgodne z komunikacyjnych
ogdlnymi celami i tematykq projektu. przypisz wszystkich partneréw
projektu.
1 0got spoteczeristwa opublikowanie krdtkiego opisu opisy projektu na stronach partner polski [nazwa]
(w tym szczegdlnie projektu: cele, rezultaty, informacja internetowych partneréow
mieszkaricy, turysci) o0 otrzymaniu wsparcia finansowego z | projektu (2 szt.) partner saksoriski
Interreg [nazwa]
2. 0got spoteczeristwa, umieszczenie tablic tablice partner polski [nazwa]
(w tym szczegdlnie informacyjnych/pamigtkowych informacyjne/pamigtkowe
mieszkaricy, turysci) w miejscach prac (6 szt.) partner saksoriski
budowlanych/infrastrukturalnych (w [nazwa]
przypadku szlakéw rekreacyjnych —na
poczgtku i na koricu odcinka)
Cel k yjny dla j fazy realizacji projektu

1.

potencjalni turysci
i goscie

udziat projektu w targach
turystycznych

organizacja stoiska
projektowego (1 szt.)

dwu- lub trzyjezyczne
materiaty informacyjno-
promocyjne - foldery ( 2000
szt., papierowe wersje)

partner polski [nazwa]

partner saksoniski
[nazwa]




2. 0g6t spoteczeristwa,
mieszkaricy

przeprowadzenie kampanii promujgcej
pogranicze oraz projekt na portalach
spotecznosciowych partneréw projektu

posty w mediach
spotecznosciowych
partnerow projektu przez
okres 1 miesigca (8 postow)

Cel komunikacyjny na zakoriczenie projektu
(max. 300 znakéw)

Poinformowanie o mozliwosci korzystania z powstatej infrastruktury sportowej oraz promocja transgranicznych szlakow rekreacyjnych

Napisz, o czym chcesz informowac i w jakim celu?

Co w projekcie chcesz wypromowac — jakie dziatania, jaki produkt lub ustuge?

Lp. Grupa docelowa
maks. 500 znakéw

Okresl, kto ma by¢ odbiorcq
Twoich dziatan
komunikacyjnych.

Dziatanie komunikacyjne
maks. 1000 znakéw

Wskaz planowane dziatania komunikacyjne, ktére
pomogq partnerom projektu osiggngc cel
komunikacyjny i trafi¢ do wskazanej grupy
docelowej,

w tym przede wszystkim uwzglednij obowigzkowe
dziatania, ktdére sq zapisane

w Podreczniku beneficjenta.

Dziatania komunikacyjne muszq by¢ zgodne z
ogdlnymi celami i tematykq projektu.

Narzedzie komunikacyjne i docelowa
wartosé liczbowa (szt./os6b)
maks. 1000 znakéw

Dla kazdego wskazanego dziatania
komunikacyjnego okresl narzedzie,
ktdre wykorzystasz do jego
przeprowadzenia oraz podaj docelowq
wartosé liczbowq: (sztuk/osob).

Partner odpowiedzialny za
realizacje dziatania
komunikacyjnego

Wskaz partnera, ktory bedzie
odpowiedzialny za realizacje
kazdego dziatania
komunikacyjnego.

Do obowigzkowych dziatari
komunikacyjnych

przypisz wszystkich partneréw
projektu.

1 mieszkaricy polsko-
saksoriskiego
pogranicza, turysci,
lokalne media

2. organizacje spoteczne

z polskiej gminy

i polskiego powiatu, z
saksoriskiego miasta
(saksoriski partner) oraz
okolic, Swiadczgce
opieke dla 0séb z
réznego rodzaju
dysfunkcjami

zorganizowanie w miejscu zwiqzanym
z projektem spotkania integracyjnego,
promujgcego powstatq infrastrukture
sportowgq, transgraniczne trasy
rekreacyjne, w tym aplikacje mobilng
oraz mozliwosci korzystania z tras
przez osoby niepetnosprawnosciami

banery promocyjne

z informacjq o wsparciu
finansowym z programu
(4 szt.)

aktywnosci sportowe,
rekreacyjne (gry, zabawy dla
dzieci, bieg, wyscig) dla 300
0s6b

informacja na stronie
internetowej partnera
(1 szt.)

mailing z zaproszeniem na
spotkanie i informacjq

o wsparciu finansowym

z programu (7 szt.)

prezentacja PP (1 szt.)

oprowadzanie po szlaku (60
0s0b)

informacja prasowa w
lokalnej gazecie (1 szt.)

partner saksonski
[nazwa]




